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REP- 0350008 V' A3787U1 RIGE C 5300 La fecha limite para publicar en este foro es viemes, 5 de diciembre de 2025, 23:59.
> participantes
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BiAINcos de MARIA JOSE CARDENA VINO - martes, 2 de diciembre de 2025, 18:39
> INFORMACION GENERAL
> CRONOGRAMA ESTRATEGIA DE CONTENIDO MARKETING DIGITAL 1. SEO La herramienta SEO (Search Engine Optimization) Consiste en satisfacer a los motores de bisqueda, usando robots que tengan |a capacidad de rastrear las paginas web para saber su contenido. Cuando
> ACTIVIDADES INICIALES estas recogen suficiente informacién sobre estas las indexan (registrar). 2. SEM.La herramienta SEM (Search Engine Marketing) Es las acciones que la empresa o individuo conlleva en conjunto al SEO. Para el posicionamiento de la marca utiizando los anuncios
~ ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE - GUIA 1 en buscadores con el fin de ocupar las primeras posiciones de resultados, todo ello a través de la bisqueda de los usuarios.3. SMO.L herramienta SMO (Social Media Optimisation) Son las estrategias o técnicas que s emplean para la visibilidad de
Glta de Aprercizsie 1 optimizacion de la marca en las redes socisles. Con el obj quela marca ¢ imagen, y conocidas por los cibernautas (Persona que utiliza servicios informaticos).0;Cusles serian los medios de que utiizaria para el SEO,

SEMy SMO en la generacisn de trifico online?Para darle respuesta a esta pregunta: En la herramienta SEO utilizaria los portales de noticias, ya que en este sitio se mueve un gran tréfico de personas que les inquieta las novedades o publicidades que se puedan

B Material de formacion 1
encontrarEn el SEM uilzsris los snuncios de Google ya que estos por medio de un pago me permiten generar e posicionamienta #1 de mi marca. en el SMO utiizara redes sociles como Instagram, Facebook y Twitter ya que son las mas nteractuadss por o

[ AAT-£V01 Plan estratégico.

cibernautas, lo que me permite que mi marca sea mas visible y reconocida.D;Como estos medios dan respuesta a los objetivos propuestos por la 7L planteo dar ante los d N biana Manos Creativas de la
[ Ax2-£V01 Critero de segmentacion ciudad de Cucuts, de acuerdo a las herramientas SEO, SEM y SMO es a partir de crear una promocién en el portal de noticias creativa y asequible para que Ios cibemautas den click, luego de esto utilizando Ia herramienta SEM podemos pagar anuncios en
B Material de formacién 2 Google que nos ayuden 2 que cusndo el ciberauta ponga alguna siglas o inciales de ropa exterior femenina entallas, Grandes les aparezca nuestra marca y decidan dar click por lo asequible yllamativo que este pueda ser. después de este paso podemos
) AA3-EVO3: Foro: estrategia de contenidos utiizar las herramienta SMO que nos permiten por medio de las redes sociales causar un gran impacto, una de estas seria Tiktok o Facebook donde se pueden crear videos & imégenes gan nuestra marca de ropa en tallas grandes.
de market.. de acuerdo s estas estrategias la publicidad podria tener resultados del 100% por que se utiizan herramientas donde su trifica de personas es extenso es decir la marca puede ser reconocida a nivel nacional e internacional.

B ;En que consiste cada herramienta de
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> P_62360005.V_3375702.R_66.C 9308 @ - mircoles, 3 de diciembre de 2025, 08:22
> P_21710107_V_3378699_R_66_C 9308
> P_84920091_V_3378700_R_66_C 9308 Hola
> P_12310066.. Maria
> P_21710107_V_32105'
Muy detal forma que da a identif tuch licados en el con relacién al caso presentado, donde se establece su relevandia para lograr los objetivos

comercial de una empresa.

> P_12310017.V.29
> P_62360004.V.
> P_62330160
> P.21710

Muchas gracias
Sail Villegas instructor virtual
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B Material de formacion 1
D AAT-£V01 Plan estratégico. - SEM (Search Engine Marketing) implica la creacién y publicacién de anuncios pagados en los motores de busqued, Esto permite llegar  un piblico objetive especifico y aumentar el trdfico hacia el sitio web.
[} AA2-EV01 Criterio de segmentacion

B Material de formacion 2

) AA3-EVO3: Foro: estrategia de contenidos

- SMO (Social Media Optimization) se enfoca en optimizar Ia presencia y contenido de una marca en las redes sociales. Esto incluye la creacién de perf 2 d vl Tos seguidores.

o Para Manos Creativas, se puede desarrollar un plan de contenidos que incluye:
B ; En que consiste cada herramienta de
optimizacién? - Creacién de contenido de alta calided y relevante para el piblico objetivo

& AA4-EV] CUESTIONARIO
> SESIONES EN LiNEA
> P_62360005.V_3378702.R 66.C 9308 - Publicacién de anuncios pagados en Googie Ads (SEM)

- Optimizacién del contenido para motores de bisqueda (SEO)

- Creacién y publicacién de contenido en redes sociales (SMO)
- Monitoreo y anslisis de resultados para sjustar a estrategia

Con en objetivo es generar posicionamiento de marca, captar informacién sobre personas los ener mayor cobertura del pi

Calificacion maxima:100 () 100+ &

> P_62330160.)
> P_21710107.V_3026576.R_66.C 9308
> P_84920091

05 - martes, 2 de diciembre de 2025, 09:39

Hola
> p_1231001 X Nidia
> P_62360004._3084309 R 66.C 9308
s Esta bien por cada una de los términos definidos, muy imp paral de marketing digital, para iniciar su estudio y aplicarlo 3 las organizaciones de forma acertads, de igual forma debemos seguir
fortalecer latemsti , muy bien.
Muchas gracias,
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Hola
Maria
Su informacién expuesta, es acertada a nivel general, de tal forma  quenosayuda 3 tener
una visién general sobre los diferentes crterios  de segmentacion.
Debemos  continuar
Muchas  gracias,
Saii Villegas instructor virtual
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